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说明、目录、图表目录

    近年来，我国信息走到了一个关键时期，存储呈现出&ldquo;井喷&rdquo;式的高速上升态势

。中国存储市场进入到伴随全面洗牌而逐渐成熟的阶段，DIY市场越来越小，品牌厂商在新

一轮大战中将扮演主要角色。面对如此大好的形势，国内外厂商均把目光投向中国市场，纷

纷投身其中。

    中国信息化建设日益提高，人们日常生活中的数据资料交换频率也出现显著增长。因此，

越来越多的消费者购买了移动存储工具，其中移动硬盘就是较为常用的一种。相对于一般移

动存储或网络传输模式，移动硬盘有存储容量大、使用便捷、携带方便的优势。正因为如此

，在网络安全性和便捷性还不甚令人满意的今天，无论是普通个人，还是专业或企业用户，

都更喜欢用移动硬盘进行大体积文件的移动存储和备份。

    2014年中国移动硬盘市场希捷位居品牌关注排行榜首位，关注份额与第二位品牌差距扩大

。年度最受关注的十款产品中，希捷入围产品数量最多。401-700元价格段产品的关注份额过

半。存储容量为500GB与1TB产品最受关注。2.5英寸产品的数量占比及关注份额均最高。主流

厂商中，希捷关注份额呈上升趋势，西部数据市售产品数量最多，希捷的产品平均竞争力最

高。2013年4月中国移动硬盘市场希捷产品关注优势明显，最受用户青睐。中低价位产品即可

满足大部分消费者的需求。1TB与500GB存储容量产品是消费的主流。

    随着技术的不断进步以及用户对移动硬盘需求的变化，移动硬盘容量不断扩大、体积越来

越小、外观更加时尚。另外，经过时间的验证，DIY移动硬盘的弱点充分暴露出来，其中首

当其冲的就是数据的安全性无从保障。因此品牌移动硬盘迅速崛起。

    中国移动硬盘市场现仍以行业用户为主，不过，随着移动硬盘作为存储介质功能的日益凸

显，以及个人消费群体对数码存储需求的增长，个人用户在移动存储领域所占比重越来越大

，加上移动硬盘品牌产品价格的下降，消费者从DIY产品转向品牌产品的消费，对移动硬盘

产品有需求的个人消费者将会不断增多，移动硬盘个人用户需求将达到一个高峰，推动整个

移动硬盘市场增长速度加快。

    《2016-2022年中国移动硬盘市场监测及投资前景调研预测报告》由博思数据公司领衔撰写

，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展中心、国家海关总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

    报告揭示了移动硬盘行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国移动硬盘做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国移动硬盘行业趋势预测分析。为战略者选择恰当的投资时机和公



司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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